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SISSEJUHATUS

Faktum & Ariko viis JCI Go Koja tellimusel 2.-10. juuli 2009 labi jarjekorras teise kilekottide
kasutamise teemalise uuringu. Telefonikisitlusele vastas 497 Eesti elanikku vanuses 15-74
aastat. Esimene uuring viidi sama metoodikaga labi 7 kuud varem — 2008. aasta detsembris.

Kilekottide tarbimise vdhendamist propageeriva kampaania jareluuringu eesmargiks oli selgitada:

. Milline on kilekottide kasutamise maht (sisseostude kojukandmiseks)?
o Kas ja milleks kilekotte taaskasutatakse?

o Milliseid alternatiive kilekotile enam kasutatakse ja eelistatakse?

. Kas ja kuidas plaanitakse kilekottide tarbimist vdhendada?

o Milline on teadlikkus kilekottide keskkonnaohtlikkuse osas?

) Milline oli kampaania ,Kilekott tapab“ markamine ja méju?

Koik teemad peale kampaania méarkamise mddétmise olid samas sdnastusega kasutuses ka
kampaania eeluuringu ankeedis.

Kampaania jareluuringu ankeet on ara toodud lisas.

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 3/25



1 METOODIKA KIRJELDUS

1.1 Valim ja kisitlus

Uuringu Gldkogumi moodustavad Eesti Vabariigi alalised elanikud vanuses 15-74 aastat, kokku
1042 808 inimest (ESA, 01.01.2008.a.). Planeeritud valimi suurus oli 500 vastajat. Valimi
moodustamisel kasutati Gldkogumi proportsionaalset mudelit soo, vanuseriihma ja maakonna
I6ikes. Kisitluse kaigus kasutati tivenumbri pdhjal genereeritud laua- ja mobiiltelefoni numbreid
ning noorte-meeste-reeglit. Kirjeldatud meetodil saadud valimit vdib Uldjoontes nimetada
Uldkogumit proportsionaalselt esindavaks valimiks, kus iga vastaja esindab vdrdset arvu
Uldkogumi elemente.

Uuringu labiviimiseks kasutati telefonikisitlust. Kokku viidi kampaania eeluuringu kéigus labi 501
intervjuud ning jareluuringu kaigus 497 intervjuud.

Kusitlusperioodid: 2.-11. detsember 2008 ning 2.-10. juuli 2009.
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1.2 Vastanute profiil

Allolev tabel annab Ulevaate kisitluse kaigus kujunenud valimi proportsioonidest.

Dets. 2008 Juuli 2009
N % N %
Sugu mees 233 47% 231 47%
naine 268 53% 266 53%
Vanus 15-24 a 94 19% 98 20%
25-44 a 169 34% 168 34%
45-64 a 156 31% 156 31%
65-74 a 82 16% 75 15%
Emakeel eesti keel 377 75% 363 73%
muu 124 25% 134 27%
Haridus alg- véi pohiharidus 72 14% 78 16%
Kesk- voi kutseharidus 302 60% 296 60%
kérgem haridus 127 25% 123 25%
Regioon* Tallinn 156 31% 152 31%
Pohja-Eesti 68 14% 75 15%
Laane-Eesti 60 12% 60 12%
Tartu piirkond 69 14% 69 14%
Léuna-Eesti 57 11% 56 11%
Virumaa 91 18% 85 17%
Asulatiiip Tallinn 156 31% 153 31%
Muu linn 200 40% 170 34%
Maa-asula 145 29% 174 35%
Sissetulek alla 4000 85 17% 135 27%
4001-6000 139 28% 143 29%
6001-10000 114 23% 115 23%
10000+ 59 12% 33 7%
Keeldus vastamast 104 21% 71 14%
Pereliikmete arv 1 64 13% 65 13%
2 141 28% 120 24%
3 127 25% 128 26%
4 107 21% 117 24%
5+ 62 12% 67 14%
Peamine sisseostude | Jah 209 42% 226 46%
tegija Ei 142 28% 128 26%
Ostame koos 150 30% 143 29%

* Péhja-Eesti = Harju-, Jarva-, Raplamaa; Laane-Eesti = La&ne-, Parnu-, Saaremaa; Tartu piirkond = Tartu-, Jogevamaa;
Léuna-Eesti = Pélva-, Valga-, Viljandi-, Vérumaa; Virumaa = lda- ja La&ne-Virumaa

Tabel 1. Kiisitlusele vastanute taust
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1.3 Andmet6otlus ja valimivea hinnang

Uuringutulemuste t66tlemisel kasutati andmetdétluspaketti SPSS.

Jargnevas tabelis on toodud juhuvalikust tuleneva vdimaliku valimivea piirid 95% usaldusnivool.

valmi - g0 489, 40% 35%  30%  25%
sSuurus
10 30,99 30,97 30,36 29,56 28,40 26,84
20 21,91 21,90 2147 20,90 20,08 1898
30 17,89 17,88 17,53 17,07 16,40 1549
40 15,49 1549 1518 1478 1420 13,42
50 13,86 13,85 13,58 13,22 1270 12,00
60 12,65 12,65 12,40 12,07 11,60 10,96
70 11,71 11,71 11,48 11,47 10,74 10,14
80 10,96 10,95 10,73 10,45 10,04 9,49
90 10,33 10,32 10,12 9,85 947 895
100 9,80 979 9,60 935 898 849
110 934 934 915 891 856 8,09
120 895 894 876 853 820 7,75
130 859 859 842 820 7,88 7,44
150 800 800 784 763 733 693
200 693 693 679 661 635 6,00
300 566 565 554 540 518 4,90
500 438 438 429 418 402 3,79

20% 15% 10% 5% 3%

24,79 22,13 18,59 13,51 10,57
17,63 1565 13,15 955 748
1431 12,78 10,74 780 6,10
12,40 11,07 930 6,75 5,29
11,09 990 832 6,04 4,73
10,12 9,083 7,59 5,51 4,32
937 836 7,03 5,11 4,00
877 782 657 478 374
826 7,38 6,20 450 3,52
784 7,00 588 427 3,34
747 6,67 5,61 4,07 3,19
7,16 6,39 537 390 3,05
6,88 6,14 516 3,75 2,93
6,40 5,71 480 3,49 273
554 495 4,16 3,02 2,36
453 404 339 247 1,93
3,51 3,13 2,63 1,91 1,49

2%

8,68
6,14
5,01
4,34
3,88
3,54
3,28
3,07
2,89
2,74
2,62
2,50
2,41
2,24
1,94
1,58
1,23

1.4 Teostajad

Uuringu eri etappides osalesid:

Tellijapoolne kontaktisik:

Aruanne:

Valimi ja andmebaasi koostamine, andmetddétlus:
Kisitlustdd juhtimine:

Kontaktandmed:

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.

Anneli Ohvril, MTU JCI Go Koda
Veiko Paalandi

Suive Pahrt

Epp Jarv

OU Faktum & Ariko

Maakri 19/21, 10145 Tallinn
info@faktum-ariko.ee, tel 668 4530
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2 KILEKOTTIDE TARBIMISE MAHT

2.1

Sisseostude tegemisel kasutatud kilekottide arv

Perioodil 2008. aasta detsembrist kuni 2009. aasta juulini ei ole igapaevaste sisseostude koju

kandmiseks kasutatavate kilekottide tarbimise maht oluliselt muutunud.

Endiselt kasu

tab iga kiimnes vastaja (11%) igapaevaste sisseostude koju kandmiseks keskmiselt

nadalas vahemalt 4 kotti. Ligikaudu iga teine (46%) kasutab 1-3 kilekotti nadalas ning Glejaanud

vahem voi lldse mitte. Kodikidest vastanutest 15-16% Utles, et nad ei kasuta (ldse kilekotte

igapaevaste sisseostude kojuviimiseks.

Kui Te motlete oma iganadalaste sisseostude peale
poodidest, siis kui mitu kilekotti keskmiselt nadalas Te
nende asjade kandmiseks ostate voi saate?

dets 08

juuli 09

0%

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.

|
9 27 19 22 “ 4
\ \ \
9 28 18 25 1
20% 40% 60% 80% 100%
m 6 Wi enam kilekotti nddalas 4-5 kilekotti nadalas
2-3 kilekotti nadalas 1 kilekott nadalas
Vahem, kui 1 kilekott nddalas  m Ei kasuta Uldse kilekotte
Ei oska 6elda
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2.2 Kilekottide taaskasutus

7 kuu jooksul on oluliselt suurenenud nende inimeste osakaal, kes enamust v6i kdiki kilekotte
uuesti kasutavad. Kui detsembris oli neid 50% kaigist kilekottide kasutajatest, siis juulis 75%.

Nimetatud muutus on aset leidnud suuremal voi vdhemal mé&aral kdikides sihtrihmades, ka
nende hulgas, kes kampaaniat ei marganud. Taolise Ulelldise muutuse pdhjuseks saab ilmselt
pidada majandusliku olukorra jarsku halvenemist kisitluste vahelisel perioodil. Sissetulekute
vahenemist peegeldab selgelt ka uuringule vastanud inimeste seas madalaima sissetulekugrupi
osakaalu oluline suurenemine (17%-It 27%-le).

Juunikuise kampaania moju kilekottide taaskasutamisele tundub olevat vaiksem, Kkui
majandusliku olukorra muutusest tingitud tarbimiskaitumise muutus. Nihe kilekottide suurema
taaskasutuse suunas on olulisel m&aral toimunud ka nende seas, kes juunikuist kampaaniat ei
marganud. Kui kampaaniat marganud inimestest kasutab koiki voi peaaegu koiki kilekotte uuesti
77%, siis kampaaniat mittemarganute seas on neid 70%.

Kui suurt osa nendest kilekottidest Te kasutate uuesti

samal voi monel muul otstarbel? (% nendest, kes kilekotte
kasutavad)

dets 08 7 4 E 3
|
juuli 09 16 52
T T T 1 1
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Koiki vBi peaaegu koiki Suuremat osa Umbes poolt nendest
Véaiksemat osa m Mitte Uhtegi Wi vaga vaheseid 1 Ei oska 6elda
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3 ALTERNATIIVID KILEKOTILE

3.1

Muud vahendid sisseostude kojukandmiseks

Kokkuvottes ei ole kilekoti alternatiivide kasutamise sagedus oluliselt muutunud.

Selgemini tdheldatav muutus on paberkotti harva kasutavate inimeste osakaalu kasv. Paberkoti

kasutamise sagenemist voib taheldada koikides sihtrihmades ning Uks selle vdimalikke

pdhjuseid on ilmselt vahetunud aastaaeg.

Kuigi riidekotti Uldiselt ei ole oluliselt enam kasutama hakatud véib méargata mdningaid muutusi

osades sihtriihmades. Neist kdige selgem on riidekotti sageli kasutavate inimeste osakaalu kasv

25-44 aastaste seas 22%-It 38%-le. Samavéérne langus on toimunud aga 45-56 aastaste seas

(33%-It 20%-le). Samuti on oluliselt kasvanud suurimas sissetulekuriihmas riidekotti sageli

kasutavate inimeste osakaal (25%-It 47%-le).

Milliseid jargmistest alternatiividest kilekotile Te olete
kasutanud? (% nendest, kes kilekotte kasutavad)

SELJA- VOI KAEKOTT
dets 08

juuli 09
RIDEKOTT
dets 08

juuli 09
PAPPKAST
dets 08

juuli 09
PABERKOTT
dets 08

juuli 09
VORK

dets 08

juuli 09

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.

26%
29%
21%
24%

| 4% 21%

4% 32%
1 i m Sageli Harva
/4%
Aﬁ%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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3.2 Parimad alternatiivid kilekotile

Juhul, kui kilekotti ei oleks voimalik kasutada igapédevaste sisseostude kojukandmiseks, siis
eelistaks endiselt kdige suurem osa kasutada riidekotti. Seejuures on riidekoti populaarsus
modnevorra kasvanud. Suhtumine riidekotti on muutunud paremaks peaaegu koikides
sihtrihmades. Vaid vaikseima sissetulekuga vastajate seas ei ole riidekoti eelistus muutunud
(pUsib kdrge 55% juures).

Moningane seos on olemas ka kampaania mérkamise ja riidekoti eelistamise vahel. Kampaaniat
marganutest nimetas riidekotti 54% ning mitteméarganutest 46%. Samas ei ole vdimalik kindlalt
Oelda, et tegemist on pdhjusliku seosega.

Kui Teil ei oleks voimalik kilekotti kasutada, siis millist
alternatiivi Te eelistaksite?

Riidekott 43% oo,
Selja- Vi kaekott _22%26%
Paberkott i: 22:/{:
Pappkast i?% 1%
Muu Hj%
oc‘a/o 10% 20‘% 360/0 40% c 0‘0 . s0%

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 10/25



4 KILEKOTTIDE TARBIMISE VAHENDAMINE

4.1 Plaanid kilekottide tarbimist vahendada

Kui vimase 7 kuu jooksul ei ole kilekottide tarbimine selgelt vdhenenud, siis on siiski senisest
enam neid, kes plaanivad kilekottide tarbimist [ahiajal véhendada — 28% asemel 36%. Vdib 6elda,
et nimetatud muutus tuleneb védhemalt osaliselt juunikuisest kampaaniast — seda mitteméarganud
inimeste seas on hoiakud detsembri tasemel. Muutus on toimunud praktiliselt koikides
sihtrihmades, mis annab tunnistust, et kampaania sénum j6udis (sna Uhtlaselt koikide
inimesteni.

Muutust praktiliselt ei ole margata ainsana kdige vanemate vastajate seas (65-74 a). Nemad
tarbivad kilekotte ka kdige vahem ning samuti oli kampaania markamine selles sihtrihmas

madalaim.
Kas Teil on plaanis lahiajal oma kilekottide tarbimist
vahendada?
dets 08 18 11 16
juuli 09 19 9 15
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Jah, oluliselt Jah, monevorra  mEi Ei oska 6elda 0O Ei kasuta kilekotte
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4.2 Tegevused kilekottide tarbimise vahendamiseks

Eelmises osas selgus, et iga kolmas (36%) kampaania jareluuringu vastaja plaanib kilekottide
tarbimist vdhendada. Neil paluti spontaanselt nimetada neid tegevusi, mille abiga nad loodavad
seda saavutada.

Kui kampaania eeluuringu ajal mainiti selgelt kdige enam kilekottide korduvkasutust, siis niid
mainiti sama sageli ka alternatiivide kasutama hakkamist. Ka nende inimeste hulk on kasvanud,
kes véikeste ostude puhul kilekotist loobuvad. Saab 6elda, et inimeste valmisolek kilekottide
tarbimise véhendamiseks erinevate meetodite abil on kasvanud.

Milliste tegevuste abil Te plaanite kilekottide tarbimist lahiajal
vahendama hakata?

V6tan varem ostetud
kilekoti poodi kaasa

(korduvkasutus) 64%

Hakkan kasutama
alternatiive (riidekott

vms) 64%

Vaikeste ostude puhul 20%
jatan kilekoti ostmata 329,

1% dets 08 (n=136)
Muud tegewised '2% mjuuli 09 (n=179)
\ \

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

% nendest, kes kilekottide tarbimist vihendada plaanivad

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 12/25



5 KILEKOTTIDE KESKKONNAOHTLIKKUS

5.1 Hinnang kilekottide keskkonnaohtlikkusele

Kui detsembris pidas kilekotte védga keskkonnaohtlikuks kolmandik (37%) vastajatest, siis juulis
oli nende osakaal kasvanud pooleni (49%).

Selline hinnangute muutus on selgemini tadheldatav naiste seas ning vanemates
vanuserihmades. Samuti on kilekotte véga keskkonnaohtlikuks pidavate inimeste osakaal
kasvanud keskmisest enam maal elavate inimeste seas, kes varem olid linnas elavatest
inimestest pisut leebema suhtumisega.

Kuna on vahetéendoline, et majanduslangus muudab inimeste hinnangut kilekottide
keskkonnaohtlikkusse suhtes olulisel mééral, siis vdib eeldada, et toimunud muutus on suures
osas juunikuisest kampaaniast tulenev.

Milliseks Te hindate kilekottide keskkonnaohtlikust?

dets 08 44 7 H 8

juuli 09 35 7 E 6
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Vaga keskkonnaohtlikud Pigem keskkonnaohtlikud
Pigem ei ole keskkonnaohtlikud m Ei ole Uldse keskkonnaohtlikud

Ei oska delda

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 13/25



5.2 Kilekottide lagunemine looduses

Juulis oli detsembriga vorreldes enam neid, kes julgesid anda hinnangut kilekoti lagunemise
ajale. Samas ei ole olulisel m&aral muutunud vastuste jaotus, kui vaadata ainult neid, kes oma
hinnangu andsid.

Kuni 25-aastast lagunemise aega pakkuvate inimeste osakaal kasvas enim kdige nooremas
vanuserihmas. Kodige pikemat lagunemisaega (lUle 100 aasta) pakkusid see-eest varasemast
enam koéige vanemad, kdrgeima sissetulekuga ning kérgharidusega vastajad.

Voib oletada, et Uldine s6num kilekoti lagunemise pika perioodi kohta joudis inimesteni, kuid
séltuvalt varasematest teadmistest oli ’pikk aeg’ erineva tahendusega. Uldistatult saab delda, et
kampaania kaigus kajastatud fakt, et kilekoti lagunemine vdib votta Gle 1000 aasta ei jaédnud
inimestele meelde.

Kas Te oskate 6elda, kui kiiresti laguneb kilekott
looduses?

% koikidest vastajatest
dets 08
juuli 09

o

18

% hinnangut anda osanutest
dets 08 ] 22 15 19 ﬁ
juuli 09 [ 10 22 13 17

0% 20% 40% 60% 80% 100%

~

m Alla 1 aasta 1-5 aastat 5-25 aastat 25-50 aastat
50-100 aastat m 100-1000 aastat m Ule 1000 aasta Ei oska 6elda

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 14/25



6 ,KILEKOTT TAPAB“ KAMPAANIA MOJU

6.1 Teavituskampaania markamine

Juunis toimunud teavituskampaaniat ‘Kilekott tapab’ markas 77% Eesti 15-74 aastastest elanikest
ehk vahemalt 800 000 inimest.

Kampaania markamine oli isna kdrge koikides sihtrihmades. Pisut enam markasid kampaaniat
naised (81% vs meeste 72%) ning keskmisest vdhem 65-74 aastased (67%). Samuti on selged
erinevused markamises keelekeskkonnast tulenevalt — eestikeelsetest inimestest markas
kampaaniat 84% ning muukeelsetest 61%.

Monevdrra vaiksem oli kampaania markamine ka nende seas, kes ei ole pere peamised
sisseostude tegijad (66% vs teised 80-82%).

6.2 Teavituskampaania markamise kanalid

Kdige parem oli kampaania méarkamine televisioonis — 82%. Paremuselt teine oli reklaam
tanavatel — 38%. Ulejaanud kanalid jéudsid suhteliselt vérdse arvu inimesteni (vahemikus 21-
27%).

Televisioon joudis keskmisest veidi paremini naisteni, eestikeelsete, madalama haridustasemega
ja maapiirkondades elavate inimesteni.

Tanavareklaam joudis oluliselt paremini noorteni. Kui 15-24 aastastest markas killerkoti
kampaaniat tanavatel 62%, siis 65-74 aastastest vaid 20%. Samuti margati tdnavareklaami
oluliselt enam Tallinnas ja Tartus.

Reklaami internetis markas keskmiselt 27% kdigist kampaaniat marganutest. Kdige paremini
td6tas veebireklaam noorimas sihtrihmas. Pisut sagedamini mérkasid killerkoti veebireklaami
mehed ning kérgema sissetulekuga inimesed.

Reklaami kaubanduskeskuses mainis 25%. Pisut paremini jdudis see reklaam muukeelsete ning
linnas elavate inimesteni.

Reklaami trikimeedias maletas 21% kdigist kampaaniat marganutest. Keskmisest paremini
toimis printreklaam vanemate ning muukeelsete inimeste seas. Kdige parem oli printreklaami
margatavus Virumaal.

Reklaami raadios pani tdhele keskmiselt 21%. Mdnevdrra enam kuulsid raadioreklaami mehed ja
Tartu piirkonnas elavad inimesed.

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 15/25



FAKTUM & ARIKO RLA

Kas markasite juunikuu jooksul teavituskampaaniat
"Kilekott tapab" (Killerkott)?

—3
X
X
o
> Mees
(o]
>
» Naine
15-24
) 25-44
G
> 45-64
65-74
3 Eesti keel
®
LIEJ Muu keel
” alg- voi pohiharidus
>
% keskharidus véi kutseharidus
T

kérgem haridus

Tallinn

Pohja-Eesti

Laane-Eesti

Piirkond

Tartu piirkond

Léuna-Eesti

Virumaa

Tallinn

Muu linn

Asulattip

Maa-asula

kuni 4000.-

4001-6000

6001-10000

Sissetulek

10000+

Keeldus

1

28

2
3
4

5+ 24

Peamine
ostude tegija| Liikmeid leibkonnas

Ei 34

Ostame koos

18 I
Jah 19 i'

0% 20% 40% 60% 80%

mJah mEi Ei oska 6elda

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 16/25



FAKTUM & ARIKO M

Millistes jargmistest kanalitest Te kampaaniat méarkasite?

Kokku
Sugu
mees
naine
Vanus
15-24 a
25-44 a
45-64 a
65-74 a
Emakeel
eesti keel
muu
Haridus
alg-, péhi-
kesk-, kutse-
koérgem
Regioon
Tallinn
Pdhja-Eesti
L&&ne-Eesti
Tartu piirkond
Léuna-Eesti
Virumaa
Asulattip
Tallinn
Muu linn
Maa-asula
Sissetulek
alla 4000
4001-6000
6001-10000
10000+
Keeldus
Pereliikmete arv

A WON =

5+
Peamine ostude tegija
Jah
Ei
Ostame koos

Televisioonis

82 15 ¢
77 19 B
86 13 2
82 16 &
79 19 4
83 14 2
84 ] 8
86 12§
70 26 [
91 7%
83 15 %
73 21 [3
72 24 %
77 23
96 2
80 14 B
95 2
84 118
73 24 %
82 15 &
89 9¢
90 10
82 16 %
77 14 K]
79 17 %
70 26
89 8%
83 13 %
79 18 ¢
83 15 &
75 22
81 15
79 17 B
85 15
HJah BEi Ei oska delda

% nendest, kes kampaaniat markasid

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.

Raadios
21 76 4
27 69 5
16 81 ¢
24 72 /
21 76 3
17 77 6
24 76
21 75 /
20 77 3
23 70 7
22 75 3
16 80 /
20 79
26 73 2
13 83 4
29 64 7
19 74 7
18 77 5
20 79
23 73 5
20 75 5
24 72 4
22 75 /
20 75 5
24 76
9 87 4
17 81 2
20 78
20 77 3
24 72 ;
20 71 10
19 77 3
21 71 7
22 76 2

Aialehtedes-ajakirjades

24 71 4
28 68 4
22 73 5
24 75
19 77 5
27 ) 5
34 58 8
21 73 5
33 65 P
21 75 4
26 ) 4
22 73 5
21 78 P
19 76 5
21 77 P
29 63 9
16 79 5
42 51 7
21 78 P
31 65 4
21 /1 7
28 67 6
23 74 4
30 65 5
10 83 7
20 /8 P
15 79 6
34 60 6
29 70
23 73 4
12 80 8
24 69 7
2/ /0 2
23 74 ¢
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FAKTUM & ARIKO M

Millistes jargmistest kanalitest Te kampaaniat méarkasite?

Kokku
Sugu
mees
naine
Vanus
15-24 a
25-44 a
45-64 a
65-74 a
Emakeel
eesti keel
muu
Haridus
alg-, péhi-
kesk-, kutse-
koérgem
Regioon
Tallinn
Pdhja-Eesti
L&&ne-Eesti
Tartu piirkond
Léuna-Eesti
Virumaa
Asulattip
Tallinn
Muu linn
Maa-asula
Sissetulek
alla 4000
4001-6000
6001-10000
10000+
Keeldus
Pereliikmete arv

1
2
3
4
5+

Peamine ostude tegija
Jah

Ei
Ostame koos

Internetis

27 69 4
34 61 5
21 7% 4
45 51 4

30 66 3
20 74 6
4 92 4
29 68 4
21 74 5
25 72 4
28 68 4
25 71 4
22 76 B
32 65 3
34 64 2
36 61 4
16 77 7
23 [ 9
22 75 B
34 64 p
24 69 7
21 74 5
21 76 B
36 59 5
31 66 3
33 61 7
17 81 p
19 76 5
33 [ P
29 64 6
29 65 6
19 77 4
37 60 4
30 [ 5
EJah HEi Ei oska delda

% nendest, kes kampaaniat markasid

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.

Rekl. tanavatel

38 61 p
38 61
37 60 p
62 37
41 57 D
2/ 71 2
20 80
38 61 D
37 61 ’
40 58 p
35 64 p
43 55 p
57 43
32 66 p
21 79
48 48 4
19 77 5
21 75 /
57 43
39 60 p
20 76 /
27 72 p
32 66 p
43 54 p
48 52
59 39 %
23 77
33 66
41 58
45 53 ’
39 55 6
34 63 D
46 52
36 62 D

Rekl. kaubanduskesk.

25 73 P
25 73 P
25 73 P
29 68 B
26 73 P
22 75 3
22 78
23 75 P
30 )
16 81 4
26 72
26 71 3
34 65 P
18 81 P
15 85
27 71 P
21 77 P
23 72 5
33 65 P
29 71
14 82 4
25 73 P
15 84
34 63 4
17 83
37 59 4
23 77
23 76
25 72 3
28 ) P
22 75 4
24 74
23 /5 2
26 70 3
Lk 18/25



6.3 Kampaania sonumi tajumine

Nendel inimestel, kes juunikuist teavituskampaaniat méarkasid paluti spontaanselt éelda, mis oli
nende arvates kampaania sénum. Kdige selgemalt jai kampaaniast inimestele meelde see, et
kilekotid ohustavad loodust ja loomi (42%). Samuti leidis suur osa kampaaniat marganutest, et
selle eesmark oli kilekottide tarbimist vahendada (32%) vdi alternatiive kasutada (16%).

7% mainis, et kampaania abil sooviti muuta inimesi hoolsamaks, kuidas nad kilekottidega tmber
kaivad (ei loobiks niisama &ra jne). Vaid 4% t6i vélja, et kampaania kaigus raagiti kilekottide
pikaaegsest lagunemisest looduses.

Miks on kilekotid Teie arvates keskkonnaohtlikud?

Kilekotid ohustavad loodust ja loomi 42%
1 \

Kasutada kilekotte vihem voi Uildse mitte ‘ 32%
Leida kilekotile alternatiiv 16%

Hoolikam kéitumine kilekottidega 7%
Kilekott ei lagune looduses 4%

Muu 10%

Ei oska 6elda 3%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

% nendest, kes kampaaniat markasid (n=381)

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 19/25



6.4 Kampaania moju kilekottide tarbimisele

Kdikidest uuringu vastajatest 28% vaitis, et vdhendas juunikuise kampaania mdjul oma kilekottide
tarbimist oluliselt (9%) vb6i mdnevdrra (19%). Kolmandik (33%) mérkas kill kampaaniat, kuid ei
ole kilekottide tarbimist vahendanud. Ulejdanud kas ei marganud kampaaniat véi ei tarbi kilekotte
niikuinii.

Ankeedi esimese kisimuse pohjal saab éelda, et osade inimeste kaitumise muutus ei ole veel
oluliselt méjutanud sisseostude kojuviimiseks kasutavate kilekottide (ldist tarbimise mahtu. Nii
voib delda, et kampaania mdjutas pigem inimeste hoiakuid kilekottide suhtes ning suuri muutusi
kilekottide tarbimise mahus ei ole veel selgelt véimalik tuvastada.

6.5 Kilekottide tarbimise mittevdhendamise pdhjused

Neist, kes kampaaniat markasid, kuid kilekottide tarbimist vahendanud ei ole pooled (46%)
vaitsid, et kasutavad kilekotte niigi véhe. Mainiti veel mugavust (13%) ja alternatiivide puudumist
(6%). Osad kasutavad kilekotte korduvalt (9%) voi priigikotina (4%). 7% mainis, et ei ole veel
joudnud tarbimist vahendama hakata. Teisi pohjuseid mainiti vahem.

Miks Te ei ole kampaania mojul kilekottide tarbimist

vahendanud?
Kasutab kilekotte niigi vahe | | 46%
Kilekott on mugav 13%
Korduvkasutus | 9%
Ei ole jsudnud veel | 7%
Vahel pole alternatiive | 6%
Kasutab péarast prigikotina | 4%
Ei pea vajalikuks |1 3%
Ei lase end mojutada kampaaniast | 2%
Muu | 12%
Ei oska delda [l 3%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

% nendest, kes kilekotte tarbivad ja kampaaniat méarkasid,
kuid kilekottide tarbimist ei ole vahendanud (h=164)

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 20/25
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Kas Te olete selle kampaania mojul vahendanud
kilekottide tarbimist?

H Jah, oluliselt

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.

= Jah, mdnevorra B Ei

Ei oska &elda

Kokku 33 37
|
S Mees 33 38
=4 I
a Naine 33 35
I
15-24 34 34
I
@ 25-44 30 32
c I
S 45-64 35 35
L
65-74 33 3
— (|
§ Eesti keel 37 32
© |
UEJ Muu keel 25
L
" alg- voi pohiharidus 32
3 (|
% keskharidus voéi kutseharidus 31 38
T |
kérgem haridus 27
|
Tallinn 28 40
|
Pdhja-Eesti 47 26
|
g Laane-Eesti 37 41
X ([ |
T Tartu piirkond 24
|
Léuna-Eesti p
|
Virumaa 31
|
= Tallinn 29 40
3 |
© Muu linn 36
2 I
< Maa-asula 38 34
|
kuni 4000.- 35
|
5 4001-6000 32 37
= |
3 6001-10000 40
8 —
2] 10000+ 18
|
Keeldus 34 41
|
» 1 38 38
g ——
S 2 30
] I
(] 3 32
ke) |
[0
2 4 31
< |
- 5+ 36
|
S,
| GE, .qs;’ Jah 33
§ 3 Ei 23
=] I
&3 Ostame koos 31
0% 20% 40% 60% 80%

Lk 21/25

100%

Oei tarbi kilekotte voi ei ndinud kampaaniat



LISAD
Lisa 1 — KlUsimustik

Tere, minu nimi on ........... ja ma helistan Teile uuringufirmast Faktium & Ariko. Oleme
elanikkonna seas labi viimas kiisitlust monedes aktuaalsetes kiisimustes.

Kas ma saaksin raakida praegu kodus olevatest 15-74-aastastest pereliikmetest noorima
meesterahvaga?

Kui kodus ei ole vastavas vanuses mehi, siis kdige noorema samas vanuses naisega?
VAJADUSEL:

Kiisitlus on anoniiiimne ja votab aega ca 7-8 minutit.

S1. MARGI VASTAJA SUGU

1 mees
2 naine
S2. Kui vana te olete? (taisaastates)

S3. Millises maakonnas Te elate?

1 Tallinn

2 Harjumaa

3 Hiiumaa

4 Ida-Virumaa
5 Jégevamaa
6 Jarvamaa

7 Ladnemaa
8 Laane-Virumaa
9 Poélvamaa
10 Parnumaa
11 Raplamaa
12 Saaremaa
13 Tartumaa
14 Valgamaa
15 Viljandimaa
16 Voérumaa

S4. Kas te elate...

Tallinnas
Tartus
Parnus
Narvas
Kohtla-Jarvel
Muus linnas
Maa-asulas

NoO Ok WND =

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 22/25



K1. Kui Te motlete oma iganadalaste sisseostude peale poodidest, siis kui mitu kilekotti

keskmiselt nddalas Te nende asjade kandmiseks ostate v6i saate?

Vahem, kui 1 kilekott nadalas

1 kilekott nadalas

2-3 kilekotti nadalas

4-5 kilekotti nddalas

6 vOi enam kilekotti nddalas

Ei kasuta Uldse kilekotte - LIIGU EDASI K4
El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

No o~ wnN =

K2. Kui suurt osa nendest kilekottidest Te kasutate uuesti samal voi monel muul

otstarbel?
1 Koiki voi peaaegu koiki
2 Suuremat osa
3 Umbes poolt nendest
4 Vaiksemat osa
5 Mitte Ghtegi vOi vaga vaheseid
6 El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

K3. Milliseid jargmistest alternatiividest kilekotile ja kui sageli Te olete kasutanud

iganadalaste sisseostude kandmise jaoks?

A Seljakott voi kaekott
B. Riidekott

C. Paberkott

D. Pappkast

E. Vork

VASTUSEVARIANDID

1 Sageli

2 Harva

3 Uldse mitte )

4 El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

K4. Kui Teil ei oleks voimalik kilekotti kasutada, siis millist alternatiivi Te eelistaksite?

AINULT UKS VASTUS

Seljakott voi kaekott
Riidekott

Paberkott

Pappkast

Vork

Muu

OO WN =

KUSIDA, KUI K1 EI OLE 6
K5. Kas Teil on plaanis lahiajal oma kilekottide tarbimist vdhendada?

1 Jah, oluliselt

2 Jah, moénevorra

3 Ei - LIIGU EDASI K7
4 El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE) - LIIGU EDASI K7

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne.
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KUSIDA, KUI K1 EI OLE 6
K6. Milliste tegevuste abil Te plaanite kilekottide tarbimist ldhiajal vahendama hakata?

ARA LOE VASTUSEVARIANTE ETTE

Votan varem ostetud kilekoti poodi kaasa (korduvkasutus)
Hakkan kasutama alternatiive (riidekott vms)
Vaikeste ostude puhul jatan kilekoti ostmata
Muud tegevused (TAPSUSTA)

A WN =

K7. Milliseks Te hindate kilekottide keskkonnaohtlikust? Kas kilekotid on Teie arvates ...

Vaga keskkonnaohtlikud

Pigem keskkonnaohtlikud

Pigem ei ole keskkonnaohtlikud

Ei ole Uldse keskkonnaohtlikud

El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

abrowND =

K8. Kas Te oskate 6elda, kui kiiresti laguneb kilekott looduses?
ARA LOE VASTUSEVARIANTE ETTE

Alla 1 aasta

1-5 aastat

5-25 aastat

25-50 aastat

50-100 aastat

100-1000 aastat

Ule 1000 aasta )

El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

ONO O~ WN =

K9. Kas Te mérkasite juunikuu jooksul teavituskampaaniat ,,Kilekott tapab“?

1 Jah
2 Ei - -
3 El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

KUSIDA, KUI K9 = 1 (JAH)
K10. Millistes jargmistest kanalitest Te kampaaniat méarkasite:

Televisioonis

Raadios
Ajalehtedes-ajakirjades
Internetis

Reklaam tanavatel

Reklaam kaubanduskeskustes

mmoow>

VASTUSEVARIANDID

1 Jah
2 Ei - -
3 El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

KUSIDA, KUI K9 = 1 (JAH)
K11. Palun kirjeldage liihidalt milline oli Teie arvates selle kampaania sdnum?

LAHTINE VASTUS

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 24/25



KUSIDA, KUI K1 EI OLE 6 ja K9 = 1 (JAH)
K12. Kas Te olete selle kampaania méjul vdhendanud kilekottide tarbimist?

Jah, oluliselt

Jah, moénevorra

Ei - -

El OSKA OELDA (ARA LOE ETTE)

A WN =

KUSIDA, KUI K12 = 3 (El)
K13. Kas Te saaksite palun pohjendada, miks Te ei ole kampaania mojul kilekottide
tarbimist vahendanud?

LAHTINE VASTUS

T1. Niitid veel moned kilisimused Teie kohta. Milline on Teie haridustase?

1 alg- voi pohiharidus
2 keskharidus voi kutseharidus
3 kdérgem haridus

T2. Mis on Teie emakeel? Kas see on...

1 Eesti keel
2 Vene keel
3 Muu keel

T3. Kui suur on Teie pere keskmine sissetulek iihe pereliikme kohta kuus? Liitke kéikide
pereliikmete netotulud ja jagage pereliikmete arvuga.

VAJADUSEL LOE VASTUSED ETTE!

alla 2000

2001-4000

4001-6000

6001-8000

8001-10000

10001-12000

12000+ )

El OSKA OELDA/KEELDUS VASTAMAST (ARA LOE ETTE)

ONO TR WN =

T4. Kui palju on Teie leibkonnas liikmeid kokku?
T5. Mis on teie kodakondsus?

1 Eesti Vabariigi kodanik

2 Muu riigi kodanik

3 Kodakondsuseta )

4 KEELDUS VASTAMAST (ARA LOE ETTE)

T6. Kas Te olete oma pere peamine igapaevaste sisseostude tegija?

1 Jah
2 Ei
3 Ostame koos

SUUR TANU TEILE VASTUSTE EEST!

Kilekottide kasutamise uuringu aruanne. Lk 25/25



